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1.- Importancia econémica de la actividad turistica

Turismo es el desplazamiento de poblacion por razéde ocio, esparcimiento,
salud, cultura,... y se relaciona con actividadesomo el descanso, el deporteel
termalismo,... Desde la antigiiedad se realizanlaEspientos de las clases privilegiadas. En
Espafia el fendmeno comienza a institucionalizarsdos afios 20 con la creacién de
organismos oficiales y los primeros Paradores. & dfios 50 se cred el Ministerio de
Informacién y Turismo debido a la importancia deaesctividad que equilibraba la balanza
de pagos.

En Espaifa hay muchdactores que favorecen el turismoclima, fauna y flora,
recursos paisajisticos, playas, rios, montafas, aagitermales... y factores humanos como
la generalizacion de las vacaciones de los trabegadla publicidad, las oficinas de turismo
en el extranjero, infraestructuras de transpodeofaiertos, autopistas,...) los tour operadores,
una importante red hotelera y la proximidad a Fai®®s.

En losafios 60 Espafia era un pais muy baratpor el bajo valor de la peseta, las
fluctuaciones de ésta han repercutido en los ingrgsel nimero de turistas. También ha
influido la cercania de paises vecinos con altelnde renta, que s6lo han frenado su
afluencia a Espafia en épocas de crisis (petréleoaiado la peseta ha estado muy alta.

La entrada en la UEsupuso umotable incremento del nimero de visitantey de
ingresos. Se llega a los 40 millones aunque logegogy no aumentaron mucho por el alto
valor de la peseta a finales de los 80.

En los 90 asistimos a un importantdescenso por la crisis del 93aunque se
recuperd y en los ultimos afios se han superadbOasillones de turistas (60 millones en
2007), la segunda receptora mundial tras Franc@oryencima de EE.UU. En ingresos
también Espafia es la segunda potencia mundialyestsolo por detras de EE. UU. (51.100
millones de $). Supone el 12 % del PIB.
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En los proximos afios habra que apostar por ndéwamilas que atraigan un turismo
de calidad, como el turismo rural, los hotelesuje, luna oferta de servicios que llene todo el
tiempo de ocio,...

La procedenciade los turistas es en su mayoria (90 dé)la UE (R.U. [16%)],
Francia, Alemania,...) y un pequefio porcentaje BeUB., resto de América y extremo
oriente. En los ultimos afos es significativa ég#lda de turistas procedentes de los paises del
Este. No hay que olvidar que la mitad del turisraangerior, los propios espafoles que se
desplazan de vacaciones o0 viajes mas cortos.



2.- Potencial turistico de Espaia.

El espectacular desarrollo del turismo en Espafiebe a que cuenta con abundantes
y variados recursos que hacen de nuestro pais stmaleespecialmente atractivo para el
turismo internacional.

a. Los recursos naturales.

Espafa es, en términos naturales, una especientieerie en pequefio, dada su gran
variedad de medios fisicos, y esto le proporcioestés atractivos turisticos.

El mayor atractivo para los turistas extranjerogspafioles es labundancia de
costascon excelentes playas y buenamndiciones climéaticas(abundante insolacion); el
turismo litoral o «de sol y playa» sigue predoma@ide manera abrumadora. No obstante,
actualmente tiene también gran atractivdileersidad paisajistica espafiolasobre todo
aquella que va unida a un relieve de montafia, daddenas se pueden practicar tanto
deportes de verano —senderismo, montafiismo— copurtde de invierno —esqui, sobre todo—
A ello se une una variedad de ecosistemas y a@taauristico de los espacios protegidos.

b. Los recursos culturales.

Otro de los atractivos turisticos de Espafa lo titogs el caudal cultural acumulado a lo
largo de su historia. Est4 constituido sobre todo yn patrimonio artistico (ciudades
patrimonio de la Humanidad, cascos historicos, wais¢. A ello se suman determinadas
rutas de caracter

historico-artistico y en ocasiones también religjaomo la del Camino de Santiago, con sus
ramales, entre los que destaca la ruta de la Batis ultimos afios se estan construyendo
ademas en las ciudades mas importantes de cada egtificios emblematicos dedicados a la
celebracion de Congresos de diverso tipo, de fde8vteatrales, musicales, etc., que han
ampliado los motivos de atraccion turistica de tamgiiimero de ciudades espafiolas.

También son importantes laatractivos folkléricos. Muchas ciudades e incluso

pueblos que disponen de fiestas muy caracteristieasaturaleza normalmente religioso-
profano (Semanas Santas, Feria de Sevilla, Samfesetc.).

3.- La diversidad de espacios turisticos

3.1. Las areas tradicionales.

Son aquellos espacios en los que se desarrolieishb masivo entre los afios sesenta
y ochenta y que hoy sigue teniendo un gran atkctiv

a. la polarizacion espacial del turismo en las arsdradicionales y sus causas.

Un rasgo distintivo del espacio turistico espaflse fuertepolarizacion, pues la
inmensa mayoria de las zonas especializadas erctiddad turistica, con una cierta
continuidad en el territorio, se localiza en elugido espacio delrco mediterraneodesde la
frontera francesa hasta Gibraltar, al que se hafiddir la costa de la bahia de Cadizjdks
Baleares y las Canarias.



A su lado, lacosta cantabricapresenta una intensidad y una continuidad mucho
menor, de igual manera que sucede cdaresdmo de montafiay, mas aun, con el
turismo rural, solamente iniciado en pocos puntos con ciertang@a. Por lo demas,
también hay que contar con el caso singular de ladde ciudades dairismo cultural
como Toledo, Salamanca, Zaragoza, Sevilla, Granadgantiago de Compostela. Esta
localizacion tan restringida de las zonas turistmaedece a determinadastores

Esencialmente responde a factor fisico: la mayoria de los visitantes europeos y
muchos de los nacionales demandan sobre sotly playg elementos que se unen en el
Mediterrdneo y en las Islas Canarias. Ahora beemayor o menor densidad turistica dentro
de tales zonas se debdaztores humanos Asi, por ejemplo, determinados “huecos” (el
menor desarrollo turistico de la costa murciandnyegense) en la ocupacién turistica se
explican por la inexistencia de buenesmunicaciones De igual manera, en la costa
mediterranea la opcion turistica ha sido mas dé&idn aquellos espacios en que no existia
apenas huerta y estaban dominados por un secaescdsas posibilidades agrarias, por lo
que el turismo se presentaba como aharnativa econémicade gran solidez. Y, a otro
nivel, influye también la propia tradicion turigti@nterior, aunque fuera restringida y de
calidad; es el caso de Costa Brava, Baleares, BMakligante o, a otra escala, de Santander o
San Sebastian, donde se desarrolla lo que previaryarexistia.

b. La diversidad dentro de las areas tradicionales.

Pero dentro de las zonas y lugares turisticas haydderenciatipos diversossegun
su duracidn, la funcién especifica y el propio tijgola demanda.

Existe un tipo deonas turisticas de temporadasobre todo estival, que son aquellas
mas cercanas a Europa, pero cuya temperatura alvesnalgo mas fria que en las zonas
meridionales. Es el caso de las Baleares, La @yaia y la Costa Dorada.

A su lado, existen unanas o lugares turisticos estabilizadpgs decir, que tienen
una ocupacion turistica a lo largo de todo el &®. pueden diferenciar lugares \dsitas
puntuales como Granada, Cordoba, Sevilla, Toledo, MadriSajamanca, y zonas turisticas
deestancias prolongadascomo sucede en Las Canarias, Costa Blanca dantdicCosta del
Sol de Malaga y la propia ciudad de Madrid.

También existerrefugios de la "jet", adonde acude un abigarrado conjunto de
aristocratas, artistas, etc., para cumplir conde se denomina el turismo-exposicion. Es el
caso de Ibiza o de Marbella. Tales lugares poseavidente interés geografico, pues suelen
ser centros difusores del turismo, masivo ya, heusazonas colindantes.

Finalmente hay que resefar kspacios de ocio del turismo nacionaén el que se

han de diferenciar dos modalidades. Una es lagsmoraliente a loBnes de semangSierra

de Madrid, Pirineo Catalan y zonas inmediatas @ilzadades de més de 100.000 habitantes,
gue aparecen salpicadas de residencias secundariaisa es la deerano o vacaciones que
coincide con las del turismo internacional, si bten algunas peculiaridades: mientras que a
las islas acuden grupos mas restringidos y con gapacidad adquisitiva, la costa cantabrica
tiene mas atractivo que entre los extranjeros; gty lado, se usa mas el apartamento o
chalet, propio o alquilado, que el hotel, y se hmeaor uso de los restaurantes.



Del estudio de los alojamientos se puede deducir una serie de caracteristicas sobre las principales
areas receptoras :
El mar y las playas son los principales centros de atraccion. En el interior el turismo queda limitado a
Madrid y algunas ciudades histéricas (Toledo, Segovia, Avila, Granada,...) que son visitadas, por un
dia o durante horas, por los turistas que se alojan en las playas o Madrid.
Dentro de las zonas costeras son mas visitadas las mas soleadas. El litoral mediterrdneo y los
archipiélagos son el eje fundamental del turismo en Espafia.
Por su importancia econémica destacan las siguientes zonas:
A.- Zona de Madrid y sus alrededores. La capital constituye el principal centro turistico de Espafia.
Concentra las mejores instalaciones hoteleras y de ocio, que atraen sobre todo a los turistas a
quienes no interesan especialmente los lugares de veraneo. Su industria hotelera trabaja con un alto
coeficiente de ocupacion. Los Museos (triangulo Prado — Reina Sofia — Thysen) y el recinto ferial
Juan Carlos | son dos buenas bazas de la oferta turistica madrilefia. Su influencia llega a ciudades
histéricas proximas: Toledo, Segovia, Avila,...
B.- Barcelona . Por su importancia arquitectonica (Gaudi) y sobre todo después de la Olimpiada de
1992, la capital catalana se ha convertido en la segunda ciudad mas visitada de Espafa.
C.- Costa Mediterranea. Incluye las denominadas Costa Brava (Gerona), Dorada (Tarragona), de
Azahar (Castellén y N de Valencia), Blanca (Valencia y Alicante) y Calida (Murcia). En su conjunto es
la mayor zona turistica del mundo. En un principio fue zona de veraneo de caracter marcadamente
nacional, hoy se ha transformado en area de destino de las migraciones estivales procedentes de
Francia, Reino Unido, Centro Europa y Ultimamente Rusia. Enclaves emblematicos de esta zona son
Salou (Port Aventura), Gandia, Benidorm, La Manga, Oropesa, Torrevieja, Santiago de la Ribera,...
D.- Las Islas Baleares . Cuentan con una gran tradicién turistica y es la zona mas proxima a la
saturacion. Las comunicaciones maritimas y la escasez de agua potable son dos graves problemas
que debe superar.
E.- Andalucia . Incluye la Costa del Sol (de Almeria (Costa Tropical) a Cadiz: Torremolinos, Marbella,
...) Y la Costa de la Luz (Huelva: Matalascafias, La Antilla, ...) originariamente orientada al turismo
familiar de origen nacional y hoy recibe un turismo de todo el mundo que exige alta calidad. Otra zona
que recibe un masivo turismo nacional e internacional es el triangulo Sevilla — Cérdoba — Granada,
por ser el mejor conjunto de arquitectura arabe medieval y por su peculiar folclore.
F.- Canarias. Es el area espafiola de turismo invernal por excelencia. Esta dotada de una base
excepcional por sus instalaciones hoteleras. Comenz6 en los afios 60 en Tenerife y Gran Canaria y
hoy se ha extendido al resto del archipiélago.
G.- El Norte . Desde San Sebastian a las Rias Baixas (Asturias: Costa Verde). Es zona de turismo
fundamentalmente estival y preferentemente de clientela nacional.
H.- Las ciudades de la Meseta realizan una considerable aportacion de turismo de paso y cultural
entre las zonas antes sefialadas y en el transito por carretera hacia Portugal.

No obstante, y a pesar de la aparente diversidad, el denominador comun de la oferta turistica,
aproximadamente en un 70 %, es la modalidad Sol y Playa.

3.2. Nuevos modelos turisticos.

Junto al turismo tradicional de sol y playa, y aloanzar adn su importancia, estan
desarrollandose nuevos modelos turisticos. Asitdral turismo de playa mediterranea, se
extiende cada vez mas el turismoatsta cantabrica con un clima mas suave, aungue no
tenga asegurado el sol, y cercano a paisajes na&$iais visualmente.

En el turismo de interior destaca cada vez matirdmo de montafig que se
extiende progresivamente por los Pirineos catalgreasigoneses, y en menor medida por el
resto de los sistemas montaiosos, aprovechandiviErsas posibilidades de actividades en
invierno y en verano que ofrecen estos parajesliignte se estd desarrollando, sobre todo
en el interior, aunque no en exclusivatueismo rural y el ecoturisma que se aloja en casas
de labranza, que utiliza rutas verdes a caballo bi@cleta, practica el senderismo o visita
espacios naturales protegidos, buscando con ellmotacto con la naturaleza y con la vida
humana mas tradicional. Esta modalidad se ha ddlsalo sobre todo en Navarra y esta en
aumento en otras regiones, como Castilla y LebGagdm y Extremadura



.3.3. Las areas no turisticas y su capacidad de at@ion turistica.

Dentro de las areas no turisticas —en las queaestadad econdmica tiene un caracter
puntual en el espacio y una reducida incidencian@oica— existen espacios con una
atraccion potencial que podria hacerse realidasksies dota de los recursos necesarios:
organizacion, infraestructura de alojamiento, coicasiones y equipamientos adecuados,
ademas de la publicidad.

En el caso deinedio rural, éste puede resultar atractivo para los habitamtesnos
que buscan el contacto con la naturaleza. Paraselim necesario que, ademas de las
infraestructuras sefaladas, se extienda socialmintgaloracion de la diversidad de
combinaciones entre elementos naturales humanosté@ridos que los paisajes rurales
representan, tanto en sus espacios productivos @msus nucleos de poblacion mas o
menos originales. Por otro lado, al tratarse deafieida turistica dispersa se haria necesaria la
coordinacion entre nucleos cercanos tanto paraedarsonocer como para organizar
actividades ludicas o culturales que puedan rasaltiaactivas a capas mas amplias de
poblacion.

La potencialidad turistica de logicleos urbanosno situados en las areas turisticas
estd desarrolldndose en gran medida, pues unapgrém de ellos cuentan ya con planes
estratégicos de desarrollo que integran el conjdetsus cascos histéricos como fuentes de
dinamizacién de su economia urbana y como reclamloiscitarios. Ello deberia completarse
con una gama lo mas amplia posible de actividadkgrales y artisticas, asi como con una
plantilla de guias y rutas que completen los asgeuilturales con los gastronémicos.

También losespacios de alta montafiaunidos con frecuencia a espacios naturales
protegidos, presentan una gran potencialidad pardeterminado tipo de turismo, tanto el
amante de la naturaleza, como el que practicageli,esi bien en este ultimo caso la buena
organizacion espacial es fundamental para evitaragun las aglomeraciones se produzcan
dafios en los medios naturales. Por ello se tratigriatro tipo de turismo, menos masivo y
que ocuparia el espacio de forma discontinua.

El impacto del turismo en el espacio se manifiestare todo en el desarrollo de
infraestructuras de transportes,



4.- El impacto socio — econdmico Y territorial deds actividades turisticas.
4.1.- Ventajas e inconvenientes desde el punto dsta socioecondmico.

El impacto del turismo en el espacio se manifiesthre todo en el desarrollo de
infraestructuras de transportes, en el acondici@ramdel propio espacio turistico —tanto en
el interior del mismo como en las zonas inmedigtasi-como en la atraccion inmigratoria
sobre la poblacién cercana. A ello hay que afadirepercusiones sobre el medio ambiente.

a. La modificacién en la red de transportes.

La organizacion de las redes de comunicacionea seodernizado y transformado en
funcion de los intereses turisticos, especialment&as zonas costeras, a las que se pretende
dotar de buena accesibilidad. La creacion deutapista del Mediterrdnese debe al papel
que estaba llamada a desempefiar la costa med#arednla atraccion de turistas, de igual
manera que muchos de los aeropuertos de esta zonayyespecialmente, de las diversas
islas mediterrdneas y atlanticas deben su imposataalc turismo. Ademas en el futuro
inmediato juega también un papel importante el rdela de los trenes de alta velocidad, asi
como la creacién de una nueva red de puertos deportle calidad, destinados a una
clientela selecta.

b. Acondicionamiento del espacio turistico.

El desarrollo del turismo ha provocado wrdanizaciéon intensiva de los lugares
costeros (“marbellizaciéri), dando lugar a la consolidacion denurbacionesen amplios
tramos costeros. Se han creado auténticas ciudadegnos en su morfologia, con grandes
volumenes de edificacion, con torres elevadas dechow pisos, aprovechando
avariciosamente el terreno, sin que se hayan deyp@nas espacios verdes o formando
auténticos muros de cemento justamente al ladasdpldyas. Esta ocupacion del territorio se
ha realizado generalmente sin un marco planificamtevio —con la excepcion notable de
Benidorm, primer municipio turistico espafiol enatedlar un plan urbanistico en los afos
sesenta—.

Entre sus efectos mas negativos destacan:

» La acentuacion de lakesequilibrios territorialeentre un eje lineal paralelo a la costa,
con alta densidad de poblacién, mas puestos dadrgbmejores equipamientos, y las
tierras del Interior, poco pobladas, con escasegdeos y peor equipadas.

» La masificacién especialmente en ciertos meses del afio, queultifiel uso
sostenible de los recursos naturales —sobre todgued—, y agrava los problemas
medioambientales.

c. Capacidad fijadora de poblacion en el espacio.

Las zonas turisticas —sobre todo aquellas qudlsnsientro o al lado de comarcas o
provincias econdmicamente menos desarrolladas-tengio la gran virtud de contribuir a la
fijacion de la poblacién en el espacio, impidietalemigracionde contingentes importantes
de personas que han encontrado empleo en el psmutor turistico o en el de la



construccion. Al lado de esta poblacion, const#lsdbre todo por adultos jovenes o adultos
maduros, existe ademas uimaigracion de personas mayores o jubilados, procedentes de
Europa o de territorio nacional, a la que se umepresarios o profesionales acomodados que
pueden llevar sus negocios a distancia.

4.2 .Actividad turistica y deterioro ambiental.

El turismo inicialmente ha tenido un indudable pajestructor del medio ambiente
sobre todo en gran parte de la Costa MediterrdBlba.se debié tanto a la urgencia en
satisfacer una demanda turistica en continuo aungninedio de una tolerancia constructiva
excesiva, como a que el turismo de masas de esa @pcexigia mas que la existencia de sol
y playa y que los precios fueran baratos.. Estasrcesiones se concretan en la destruccion,
por ocupacion, de espacios naturales de gran paleajistico o ecolégico (Albufera, salinas
y dunas de Torrevieja, la Manga del Mar Menor, Dafiamenazada por la urbanizacién de
Matalascafas...), en la contaminacion de las agasteras por los residuos urbanos sin
depurar, el agravamiento del déficit hidrico, lataminacion de playas y bosques...

Hoy, sin embargo, pasada esta primera fase y al@led la recuperacion es mas
factible, el turismo se esta convirtiendo enregenerador de la preocupacion por el medio
ambiente, sobre todo porque la conciencia ecolddgcéos turistas estd aumentando y, por
ello, se alejan de aquellas zonas que, sin oftes@recios baratos de antes, tampoco ofrecen
ahora posibilidades de contacto gratificante camakaraleza. Ejemplos en tal sentido existen
ya en determinados lugares de las Islas Canardsa 1dano del arquitecto César Manrique- y
en la propia Costa del Sol, que, por otro ladmetila ventaja de estar al pie de una montafa
gue proporciona agua abundante y espacios naturales

5.- Diversas modalidades de turismo en Castilla ydon.

El turismo es una de las principales apuestas tieofule Castilla y Ledn, por su
capacidad para generar desarrollo econémico e ngr&ar el empleo, asi como para
mantener la poblacion rural y elevar la calidadida de los habitantes de esos espacios.

En los dltimos afioka crecido considerablementel nimero de turistas que visitan
la region, aunque no alcanza aun la importanciatigme en otras regiones espafiolas. La
participacion del turismo en el VAB regional se tieame en torno al 7%; en términos de
empleo, se acerca al 6% de la poblacién ocupadaregion.

El turismo cultural . Sin duda el turismo cultural es un factor estiaté para Castilla
y Ledn. El turismo cultural, ademas de generar as@ctividades econémicas en su entorno,
impulsa la recuperaciéon del patrimonio y sirve gigneulo para nuevas creaciones culturales.
La oferta de Castilla y Lebnes abundante, de elevado valor, ventajosa en cagiparcon
otras comunidades, y repartida por los ambitosnaobg rurales en todo su territorio.

El problema es que no proporciona un valor econémico en si mjigmor lo que
resulta imprescindible acompafar las labores deatesdel patrimonio cultural con las de
restauracion y mantenimiento, asi como con la métizacion de productos y servicios
derivados. Es posible, sin embargo, comercializa eferta cultural sobre la base de los
recursos culturales del patrimonio, pero tambiémarhandonuevos productoscomo el



turismo gastronomico, el turismo idiomatico, fealés culturales, acontecimientos y
conmemoraciones especiales, etcétera. Y aproved@mas factores externos, como las
nuevas infraestructuras de comunicacion, en eddacimea de alta velocidad con Madrid,
gue sitha a gran parte de Castilla y Le6n en laimidad de una gran aglomeracion urbana,
de una demanda potencial muy importante.

En términos generales el sector cultemlpresarial en Castilla y Ledn esta poco
desarrollado, y s6lo despuntan algunas experieroma® Las Edades del Hombreo la
promocion incipiente de rutas culturales. Con tdaloegion acapara mas del 10% del turismo
cultural de Espafa y esta actividad supone la &ymaite del turismo llegado en general a la
region.

El turismo rural . Castilla y Ledn es la primera comunidad espagal&l segmento
del turismo rural. Esto se ha conseguido tan soéfounaoferta de alojamiento abundante,
pero creada de forma precipitada en los ultimog diBos, atomizada y dispersa, con
evidentescarenciasde organizacion y profesionalidad y con una refa@alidad/precio en
general poco competitiva. Han sido la fuerza decatén del territorio, la cultura, el
patrimonio artistico, la situacion geografica ycéma los factores que han favorecido la
eleccion. Pero todos los territorios rurales eslegiestan trabajando en la misma direccion
de atraer con su oferta, por lo que en el futurbasiara con una idénea divulgacion, si detras
de ella no existe una oferta profesional y de aadlid

Desde el punto de vista historico, cultural y monuntal, existen diferentes rutas,
como el Camino de Santiago (Burgos, Palencia, LeldnRuta de la Plata (Salamanca,
Zamora, Ledn), la ruta del Duero o del vino, déefegua o la ruta de los castillos, asi como
numerosas ciudades con monumentos y cascos antipuagan relevancia (Salamanca,
Segovia, Avila, Burgos, Leon, Astorga,..). Adem@seblos y ciudades encierran espacios
recreativos y de ocio, gastronomia, fiestas, foécipartesania que resultan atractivos para el
turismo cultural y un creciente turismo de congsgsconvenciones.

Desde el punto de vista naturalexiste una gran diversidad de espacios susceptible
de atraer turismo, como la montafia cantabricaicdér central; los parajes naturales (hoces
del Duratdn, Arribes del Duero, ...). En estas sqnaeden practicarse actividades recreativas
y deportivas en contacto con la naturaleza. Ekjpal problema es la falta de infraestructuras
y dotaciones, que condicionan el aprovechamientsties importantes recursos.



OPCION B
I.- Desarrolle el siguiente temaxLAS DESIGUALDADES EN LA DISTRIBUCION ESPACIAL DE LA
INDUSTRIA ESPANOLA»

(Hasta 3 puntos)

Il.- Practica:A partir del andlisis de los datos y graficos atfjgnrelativos a lgantidad de
visitantes (turistas y excursionistasjjue han entraden Espafia durante el periodo 1995-
2004 redice el comentario de este hecho geogréfico.
(Hasta 3 puntos)

DISTRIBUCION PORCENTURAL POR MESES DE LOS
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FuentelINE (http://www.ine.es)

Valores en MILES (Ejemplo: 28.526 x 1.000 = 28.526.000 de visitarjer carretera en
1995)

1995 [1996 |1997 |1998 [1999 |2000 |2001 |[2002 |2003 |2004 |Media

Carretera | 28.5z |30.41 |32.3]1 [34.9¢ |36.8( |37.2¢ |37.3z |41.57 |42.2¢ |44.1¢ [36.557

Avion 23.9¢ |24.6% |27.67 |30.4% |32.57 |34.3¢ |35.3¢ |34.9¢ |36.9: |37.0C |31.788

Otros 1.94¢ 12.19¢ [2.42]1 |2.35¢ |2.68( |2.84¢ |3.02¢ |3.50¢ |2.78¢ |2.97¢ |2.675

TOTAL |54.40 |57.27 |62.41 |67.76 | 72.06 | 74.46 | 75.67 |80.02 |81.94 |84.17 |71.020

> 5 15 25 32 37 39 47 51 55

(™) Incremento en porcentaje respecto al total de 1995
lll.- Defina con la mayor precision posible UNICAMENTE CINCO de los siguientes
términos: (Hasta 2 puntos)

e Penillanura e Latifundio e Tasa bruta de mortalidad °
Vegetacion xerofila
e Curva de nivel e Sistema urbano e Frente (meteorolégico)

IV.- En el mapa adjuntdocalice de forma inequivocay con la mayor precision posible
(mediante punto, linea o contorno, y con el nintercespondiente) UNICAMENTBCHO
de los siguienteslementos geograficas (Hasta 1 punto)

1) Cabo de Gata 2) Rias Bajas 3) Cantabr)eRigtEbro 5) Sierra Morena
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6) Rio Nervion 7) La Albufera 8) Formentera (isl&) Ciudad Real (ciudad)
10) Cabarieros (P.Nacional)
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UNIVERSIDADES DE ANDALUCIA BACHILLERATO

PRUEBA DE ACCESO A LA UNIVERSIDAD ;
GEOGRAFIA DE
ESPANA

Instrucciones: a) Duracién: 1 horay 30 minutos.

b) La presente prueba consta de dos opciones (A y B), de las cuales el alumnado
debera desarrollar solamente una.

c¢) Entodos los casos se consideraran elementos de ponderacion de la nota final la
calidad de la redaccion y la correccion gramatical y ortografica.

OPCION B:
1. Exprese de modo conciso el significado geografico de los siguientes términos:
- Isobaras - Ensanche urbano - Crecimiento natural de |la poblacién
- Meridiano - Frente Polar - Comercio exterior

(Valoracion: hasta 3 puntos)

2. Analice el mapa de Espafa en el que se especifican las areas turisticas. Responda a las
siguientes cuestiones:
a) Correlacione los numeros del 1 al 8 con las ciudades a las que corresponden e indique
queé tipo de turismo predomina en cada una de ellas.
b) Nombre las provincias con alta densidad turistica e indique qué tipo de turismo predomina
en cada una de ellas.
¢) Explique los contrastes entre las areas turisticas atlanticas y mediterraneas

(Valoracidn: hasta 3 puntos)

AREAS TURISTICAS
S Ata densidad
| Densidad media

Baja densidad

-] Comunidades
especialimente turlsticas

| Comunidades
turisticas de temporada
Zonas no turisficas
L Clugades
dal interior

®  Centros turisticos
costeros

| &
=7

3. Vertientes hidrograficas de la Peninsula Ibérica y sus caracteristicas.
(Tema libre, para cuyo desarrollo se sugiere realizar un esquema previo)
(Valoracion: hasta 4 puntos)
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